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FACTS:

o Start Herbst 2013
« Kollektion deutsch-

sprachiger Foodblogs
« Vorstellung von
Foodblogs aus D-A-CH

GERMAN FOOD BLOGS ist ein Projekt von
schulzundtebbe. Wir starteten gleich nach den
Sommerferien, im September 2013 als gemeinsames
Agenturhobby und alle machten mit. Alle, die bei

uns arbeiten: von der Praktikantin bis zum Hauptling.
Wir alle lesen und erzahlen gerne Geschichten.
Und wir essen gerne. Und wir kochen zusam-
men. Und wir lieben gute Foodblogs. Und wir
haben einfach angefangen, diese Foodblogs zu

sammeln und vorzustellen. Nicht mehr, aber
auch nicht weniger.




STAND 2/2015:

* Ca. 250 Interviews

* Kontakt zu > 1000
Bloggern

* > 11.500 echte Fans

* dailyblog: > 60 Tage
Vorlauf

igend. Die Facebook Fanpage von

GERMAN FOOD BLOGS hat inzwischen {iber 11.500 echte Fans.

GFB Websites:
www, germanfondblogs.de

.facebook.com/germanfoodblogs




GERMAN FOOD BLOG CONTEST Aus deve Ntz

Bereits im Januar 2014 kam der GERMAN FOOD BLOG CONTEST
dazu, der dank dem Support der Partner ELO, SEVERIN,
EK/servicegroup eG und WEILBURGER schon im Februar 2014
auf der Frankfurter Ambiente anlaBlich des Pressefriihstucks
ausgerufen werden konnte. Kick off dann im August und bis zum
31. Oktober haben sich 306 Blogs angemeldet, um sich in einer
der Kategorien ,Innovation & Herzblut“, ,Rezept & Alltag* oder
_Zutat & Originalitat” zu behaupten. Die Verlei-
hung fand am 13.2.2015 auf der Frank-
FACTS: furter Ambiente auf dem ELO- Stand statt.

« Veroffentlichung: Und das Projekt 2016 lauft schon an.
Ambiente 201 4

« Kick off: August 2014 GFBC Websites:
« 306 Teilnehmer www.germanioodblogcontest.de

« Preisverleihung: ﬂww.facehouk.cumlgermanfoodhlngcontest
Ambiente 2015

« GFBC 2016 in Vorbereitung




SEVERIN

TECHNIK ZUM GENIESSEN

DDD BLOE

GIIHTEST \

-Well's draud g Ankomme!

WEILBURGER ANTIHAFTTECHNOLO GIE

I messe frankfurt
ambiente

SCHULZUNDTEBBE



Ausgelobt wurden 3 Preise zu je 1.500,- Euro.
Und die gab es fiir die Kategorien _Innovation & Herzblut* Rezept & Alltag* und ,,Zutat & Origi-
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GFBC 2015 - Die Preise W a )

nalitit*. Um vielen Bloggerinnen und Bloggern eine Perspektive zu geben, wurde die Auswahl

L2015 |
vom kochtechnischen Niveau entkoppelt. Denn so haben auch ambitionierte Einsteiger eine echte ( 1 )
Chance.
A /
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+ REZEPT & ALLTAG * x ZUTAT & ORIGINALITAT * » INNOVATION & HERZBLUT *
jhana Mandelmilch & Cashewmus KRAUTKOPF
www.ihana.eu www.mandelmilchcashewmus.eu www.kraut-kopf.de
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GFBC 2015 - Die Mentoren-Auszeichnungen

N
Ausgelobt wurden 5 Mentoren-Auszeichnungen Zu je 500, Euro, 7
Jeder Partner des GERMAN FOOD BLOG CONTEST 2015 hat Zusatzlich zu den
Preisen einen Foodblog seiner Wahl mit jeweils 500,- Euro ausgezeichnet
?EIQ" Schericegrown | SpEmron: & SEVERIN
wid Fends ket | WEILBURGER ANTINAFTTECHNDL DG 1E SEHULZUHBTEBBE TECHNIK ZUM GENIESSEN
ELO-Stahlwaren EK/servicegroup eG WEILBURGER SCHULZUNDTEBBE SEVERIN
Because You are Hungry Plétzblog Die Seelenschmeichelei FLAVOUR Magazin VEGGIE-TV
Wwiv.youarehungry.com Wwww.ploetzblog. de ww.seerenschmeichelei.blogsmt.de www.flavour-magazin. de Www.veggie-tv.de
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GEBC 2015 - Die Jury 5[

Marie-Louise Barchfeld Barbara Bresser Karin Buhl
Redaklewrin BRIGITTE / Bersich Food Horme Coaking, Seminare, Kochkusse & Baratung Foodbloggerin / ,Lisheths® / Eventrianagerin

. Y

Uta Gleiser Maren Lunkenheimer Nicolette Naumann

Fotografin Ganeheitlicher Coach / Expertin fir Genuss / Messe Frankfurt / Bereichsleung Ambienie
GOLD YON MORGEN und Tendence

Susanne Schanz Anja Sternagel Dr. Claudia Wasser
Foodbloggerin £, La petite cuising” / Fotografin Rezeptentwickiung / Fotoproduktion Chefredaktion Trend & Style ! KitchenTrend



GFBC 2015 Jury Steps

€ Anmeldeschluss /31.oktober —= @) Vorauswahl /noember —= €)) Online Survey /bezemver —= @) Schiussjurierung / anuar

* REZEPT & ALLTAG * * ZUTAT & ORIGINALITAT » * INNOVATION & HERZBLUT *
Platz Foodblog / Website Jury Mittelwert Platz Foodblog / Website Jury Mittelwert Platz Foodblog / Website Jury Mittelwert

1 ihana 1,78 1 Mandelmilch & Cashewmus 1,68 1 Krautkopf 1,44

2 Because you are hungry 1,80 2 Our Food Stories 1,78 2 Liz & Jewels 1,78

3 Berliner Kiiche 2,00 3 Plitzblog 1,89 3 trickytine 2,00

4 Tinas Tausendschon 21 4 schmecktwohl. 21 4 A Cake A Day 2,11

.1 Besserbissen 2,22 5 Kochen, Kunst & Ketchup 2,22 5 byfede 21

[} Die Seelenschmeichelei 2,22 B Pias Deli 2,22 [ £S8.raum 2,11

7 Die Jungs kochen und backen 2,33 7 Fraeulginchen 2,22 7 foodtastic k)

8 Kochmadchen 2,33 8 julietta seasons 222 8 monsieurmuffin 2,11

9 cookthebooth 244 9 Taste of Travel 2,22 9 Carrots for Claire 2,11
10 Karottentorte 244 10 riiikocht...was 2,33 10 Frau Herzhlut 21
n Gaumenfreundin 2,96 " ESSkalation 2,44 1 my cooking love affair 2,1
12 Kinderkdchin 2,56 12 der brotdoc 2,56 12 fréulein gliicklich 2,22
13 Nancy's Kitchen 2,67 13 Cinnamaon and Coriander 2,67 13 cookingCatrin 2,25

14 Herzfutter 2.67 14 Individualisten.at 2,67 14 Compliment to the Chef 2,33 pe
15 herzelieb 2,67 15 overnight-oats.de 2,78 15 Zitronenbaiser 2,44 ol




Das @ fiir Sponsoren Supporter Partner

& Wihlen und prisentieren selbst den Prelstriger einer
Mentorenauszeichnung aus dem Pool der am Contest —-— f
teilnehmenden Blogs.

effizienten Form von Kommunikation, deren Urheberm ( f
und Multiplikatoren.

& Werden filr den Zeitraum des Contests im medialen / .
Umield dargestellt und als Supporter gekennzeichnet.

& Werden filr den Zeitraum des Contests im mediale ,
Umfeld dargesteilt —

& Werden daverhaft in einem ausgewlesen themenatfinen
Umield prisentiert mit enormen Reichwelten in Ziel- — f
gruppen, die bekennend garne kochen und genieBen.

& Haben intensiven Kontakt und Austausch mit
nten Personlichkeiten aus der Szene.

@ Prisentieren g insam die Preisverieihung im Rahmen
des groBen Pressefrishsticks auf dem Stand von ELD — ,
Stahhwaren zur Erdfinung der Ambiente 2016 in Frankfurt.

&  Sind Teil jeder Presse- und Medienmitteilung der
Veranstaltung.

& Kinnen den German Food Blog Contest und Ausziige im
sigenen Ausstallungs- und Kommunikationsumfeld
prasenti [Me: Medien). Und nderem auch mit f f
GFEC Sponsoren Live-Kochen. Z.B. als ,Chat Cooking®.*

&

SCHULZUNDTEBBE
initifert & koordiniert
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© Individualisierung der Contestdokumentation * f f
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GFE: GFEG 2015 GFBC 2016 Anmeldung Anmeldeschiuss
072013 Preisverieihung ausgenufen auf der ab dem 01.08.2015 3.10.2015
Start GFE Ambiente 02/2014 Ambiente 022015

EL0 Stand SEVERIN
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SCHULZUNDTEBBE entwickeln, pflegen und kommunizieren Marken. Unsere Medien sind
Print, Internet, Social Media im weitesten Sinne, das Produkt selbst und der inszenierte Raum.
Unsere Arbeit ist immer individuell, situativ, nachhaltig und effektiv. Wir helfen Unternehmern

Linien zu finden und Aussagen zu formulieren. Aussagen, die ihre Kunden verstehen!
Und die, die es werden sollen.

&

SCHULZUNDTEBBE

SCHULZUNDTEBBE sind eine bunte Truppe interessanter und
interessierter Experten, die darauf warten, sich mit Ihren Aufga-
ben immer neu und individuell auseinander
-u setzen. Frisch und wild. Jeden Tag.
Kommunikation muss brennen!

FACTS:

o est. 1995
« Agentur fir integrierte www.schulzundtebbe.de

Kommunikation
« Content- Entwicklung
. Marken—Ent\'uickIung
« Konzept-Entwickiung




+49 671 48 33 222
info@schulzundtebbe.de




© 2015 schulzundtebbe.de



